LINTERVISTA A MASSIMO BELLAVISTA, LEGACOOP AGROALIMENTARE

«Mare e turismo:
un potenziale

tutto da esprimere»

«Un esempio? Si puo fare di piti nel settore della pesca e dell’acquacoltura,

con la storia, le tradizioni e la cultura marinara. I nostri porti meta
dei vacanzieri che considerano la visita del porto irrinunciabile»

RIMINI

Vivere il mare come esperienza e arricchire I'offer-
ta turistica. Una strada sulla quale Massimo Bella-
vista, coordinatore Pesca e Acquacoltura Lega-
coop Agroalimentare Emilia-Romagna, esperto di
Blue Economy, scommette da decenni. Sono tanti
a suo avviso i campi ancora inesplorati per svilup-
pare questo percorso virtuoso.

Il turismo é diventato sempre piti occasione per vi-
vere esperienze. Larivieraromagnola ognianno o-
spita milioni di vacanzieri ma forse non ha ancora
colto le opportunita che offreil mare Adriatico. Co-
sanepensa?

«[l turismo esperienziale ¢ quello che ancorahade-
gli ambid inesplorati e che consentirebbe di quali-
ficare ulteriormente l'offerta turistica della costa
romagnola. Se prendiamo ad esempio il settore
della pesca e dell'acquacoltura, con la sua storia, le
suetradizioni elacultura marinara, nonostantesia
gia parte integrante dell'offerta turistica costiera
ancora oggi nonhaespresso tuttoilsuopotenziale.
Inostri porti e le marinerieda sempre sono meta di
turisti italiani e stranieri che arrivano sulla costae
che considerano la visita del porto e della marine-
ria un appuntamento irrinunciabile. In Emilia-Ro-
magna abbiamo realta cooperative e pescatori
prontia investireeimpegnarsisul tema delladiver-
sificazione portando avant iniziative legate al turi-
smo esperienziale el'impegno di Legacoop Agroa-
limentare é quello di aiutarli arisolvere le proble-
matiche (tecniche, legislative e organizzative) e
accompagnarli nello sviluppo di nuove attivita,
compresoilturismo esperienziale».

Quali sonole attivita che sipossono metterein pie-
di o sviluppare ulteriormente in questo ambito? (a
questa domanda cerco di aggiungerne altre spez-
zettando larispostaperché credo possa essere
lunga)

«La Costa del'Emilia-Romagna offre gia tantissi-
mo ed € molto difficile introdurre nuove iniziative
destinateal turismo. Ma inunterritorio come il no-
stro, chedasempresicontraddistingue perlacapa-
cita dirinnovarsieinnovarsi, ¢ fondamentale guar-
dare avanti e continuare a proporre sul mercato
nuove iniziative cercando di rispondere ai bisogni
di un turista sempre pil esigente e alla ricerca di
novita. Macon il mare, che é il principale attore
protagonista, ci sono ancora opportunita inesplo-
ratee penso che tand turisti, soprattutto quelli che
frequentano conregolarita la nostra riviera, cer-
chino nuoveesperienze, nuove emozionida vivere
e noidobbiamo soddisfare le lororichieste».

Per esempio?

«La pescaturismo cosi come l'ittiturismo sono atti-
vita di diversificazione delle attivita di pesca e ac-
quacoltura che ancoranon abbiamo realizzato in
maniera sistemica e permanente e la causa non é

daricercare solo tra i pescatori. In Emilia-Roma-
gna abbiamo osterie gestite dalle cooperative di
pesca, abbiamo pescatori che durante I'estate rea-
lizzano le escursioni con le tradizionalimotonavi e
ancoraabbiamo la sacca del Po di Goro che offre
grandi opportunita ancora inesplorate. Siamo im-
pegnati a mettere in collegamento via mare il sud
della costa emiliano-romagnolacon!'area costiera
del nord esperotanto che gia dall'estate 2023 pos-
siamo lanciare un nuovo servizio esperienziale le-
gatoallenostre produzioni ittico gastronomiche».

Ci puoi raccontare qualcosa di pit1 su questa novi-
ta?

«Posso solo anticipare che vorremmoportareituri-
stiin vacanza a Rimini a visitare larealta di Goro
che nel campodell’allevamento di molluschié uni-
casul panorama europeo. Con il coinvolgimento
delle motonavi e delle cooperative della mollu-
schicoltura stiamo costruendo un percorso espe-
rienziale tesoa valorizzarele produzionidi mollu-
schi, in primis ostriche e vongole veraci, ma anche
perdivulgare quei valori culturali e sociali di cuiil
nostromondone édetentore. Una gita viamareda
sudversonord lungo tuttala costa emiliano-roma-
gnola. Stiamo attendendo le necessarie autorizza-
zioni marittime per proporre questa nuovae inte-

“ Con le motonavi
vorremmo

portare i turisti
in vacanza a Rimini
a visitare la realta
di Goro con gli
allevamenti
di molluschi»

In alto Massimo Bellavista
Nelle altre foto pescherecci e porto di Rimini
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ressante avventura esperienziale».

Uno degli sforzi potrebbe esser quello dimettere
meglio in rete il sistema turistico mettendo in
campo attivita sinergiche fral'offerta alberghiera
etuttii soggettilegatial mare.

«Beh, da tempoaffermo chesultemadellaBlueE-
conomyelacrescitablu la pit grande sfidaé quel-
ladi creare sinergie e favorire il dialogo trai vari
settori chelavoranoin mare,sul mareeconilma-
re. Ognuno deve impegnarsinel fare la propria
parte perché abbiamo ancora delle opportunitai-
nesplorate da portare avanti. Con ['Associazione
Federalberghi stiamo valutando alcune iniziat-
vecongiunte e questo € un primo passo lo svilup-
po di nuove attivitae nuovi servizi turistici».

Cisono degli esempi all'estero che potrebbero
essereimitati dalla rivieraromagnola?
«Lacosta dell'Emilia-Romagna ha specificita e

caratteristiche particolari e non ¢ facile importare
buone pratiche ed esperienze maturate all'estero
conrealta completamente diverse. Al contrario ci
sono paesi che hanno preso il know how italiano
sulla pescaturismo per tradurlo e implementarlo
sul loro territorio. E'il caso della Galizia che, nella
Costadella morte (nel nord ovest, da Malipica aCa-
poFisterra), ha creato un percorso diturismo espe-
rienziale legato alla pesca che oggi sta attirando
tantituristi, soprattutto francesie tedeschi. Noipe-
ro dovremmo guardare con piu attenzione quello
che fannonegli altri paesi europei. Penso ad esem-
pioalsud dell'Olanda, a Yerseke, incuigli allevato-
ri di ostriche e cozze hanno realizzato delle inizia-
tive turistiche di grande interesse, in cui ogni pro-
duttore hailsuocentrodidegustazione con annes-
so un piccolo museo e negozio di merchandising.
Coniproduttoridi Yerseke abbiamo sviluppato ot-
timi rapporti professionali e di amicizia e da alcuni
annistiamo portando avanti degli scambi di espe-

‘ Nell'ambito
delle
strategie
comunitarie
il turismo
sostenibile e
una priorita e
ci sono
diversi
programmi di
finanziamento»

rienza».

Ci sono anche delle opportunita di finanziamento
pubblico, per esempio dalla Ue o dalla Regione, per
attivareiniziative?

«Nell'ambito delle diverse strategie comunitarie il
turismo sostenibile & una priorita e ci sono diversi
programmi di finanziamento che offrono delle
concrete opportunita di finanziamento. Ad esem-
pio, c'é una call aperta sulla cooperazione territo-
riale europea che riguarda I'’Adriatico, in cui lo svi-
luppo del turismo sostenibile ¢ trale priorita. An-
che il Cluster nazionale BIG (Blue Italian Growth)
offre opportunita per lo sviluppo di azioni sinergi-
che in campo turistico. Il nostro compito € proprio
quello di aiutare a identificare i bandi e favorire la
costruzione di proposte progettuali che possano
generare opportunita economiche e occupaziona-
li».
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